USTAWA
z dnia [¥] 2016 r.
o jednolitej cenie ksigzki

Majac na wzgledzie potrzebe ochrony ksigzki jako dobra kultury, zapewnienie jej szerokiej i statej
dostepnosci na terytorium kraju, zapewnienie urozmaicenia dostepnej oferty czytelniczej,
propagowanie czytelnictwa jako narzedzia rozwoju intelektualnego i kulturalnego jednostki i
skutecznego sposobu budowania kapitatu spotecznego oraz wspieranie réznorodnej i ambitnej
tworczosci literackiej, a takze stworzenie ram dla funkcjonowania krajowego rynku ksigzki, w tym
umozliwienie budowania zrdznicowanych sposobdw dystrybucji przy jednoczesnym wspieraniu
ksiegarni jako miejsc upowszechniania kultury, stanowi sie, co nastepuje:

Art. 1.

Ustawa okresla:
1) zasady ustalania jednolitej ceny ksigzki;
2) prawa i obowigzki wydawcy, importera oraz sprzedawcy koricowego zwigzane z dystrybucja
ksigzki.

Art. 2.

llekro¢ w ustawie jest mowa o:

1) ksigzce - nalezy przez to rozumieé ksigzke w rozumieniu symbolu 58.11.1 lub 58.11.2
Polskiej Klasyfikacji Wyrobdéw i Ustug wydang w formie drukowanej lub na dysku, tasmie i
innym nosniku;

2) jednolitej cenie ksigzki - nalezy przez to rozumie¢ cene ksigzki ustalong przez wydawcg lub
importera, obowigzujaca przy sprzedazy ksigzki nabywcy koicowemu, obejmujaca stawke
podatku od towaréw i ustug stosowang do ksigzek;

3) wydawcy - nalezy przez to rozumieé¢ wydawce w rozumieniu art. 2 ust. 1 ustawy z dnia 7
listopada 1996 r. o obowigzkowych egzemplarzach bibliotecznych (Dz. U. Nr 152, poz. 722, z
pdézn. zm. 1).

4) importerze - nalezy przez to rozumie¢ podmiot sprowadzajacy ksigzke na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej z terytorium panstwa cztonkowskiego Unii Europejskiej
(wewnatrzwspdlnotowe nabycie) lub z terytorium panstwa niebedgcego cztonkiem Unii
Europejskiej, w celu wprowadzenia jej do obrotu;

5) sprzedawcy koncowym - nalezy przez to rozumie¢ podmiot wykonujgcy dziatalnosé
gospodarczg w zakresie obrotu ksigzkami, ktory sprzedaje ksigzke nabywcy korncowemu;



6) nabywcy koncowym - nalezy przez to rozumieé¢ podmiot, ktéry nabywa ksigzke w celach
innych niz jej sprzedaz, w szczegdlnosci sprzedaz w ramach wykonywanej przez siebie
dziatalnosci gospodarczej;

Art. 3.

Przepisdw ustawy nie stosuje sie do sprzedazy ksigzki z wykorzystaniem srodkéw komunikacji
elektronicznej spoza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
chyba ze ksigzka jest odbierana przez nabywce koricowego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w
punkcie odbioru wskazanym przez sprzedawce korcowego lub wysytka ksigzki do nabywcy
koncowego nastepuje z terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jak rdwniez do sprzedazy wysytkowej
ksigzki z terytorium Rzeczypospolitej Polskiej za granice.

Art. 4.

1. Przed wprowadzeniem ksigzki do obrotu wydawca i importer s3 obowigzani do ustalenia
jednolitej ceny ksigzki.

2. Wydawca i importer sg obowigzani umiesci¢ trwale na ksigzce oraz w internetowym katalogu
wydawcy, jesli taki wydawca posiada, jednolitg cene ksigzki oraz informacje o miesigcu i roku
wprowadzenia ksigzki do obrotu.

3. Przed wprowadzeniem ksigzki do obrotu wydawca i importer sg obowigzani do przekazania
odpowiedniej instytucji informacji o jednolitej cenie ksigzki oraz o zmianach tej ceny.

4. Minister wiasciwy do spraw kultury i ochrony dziedzictwa narodowego, w drodze
rozporzadzenia, okresli instytucje wtasciwg dla gromadzenia, przetwarzania i udostepniania
informacji o jednolitej cenie ksigzki oraz o zmianach tej ceny, a takze do prowadzenia rejestru
jednolitych cen ksigzek.

5. Jednolita cena ksigzki obejmuje wszelkie dodatki sprzedawane wraz z ksigzkg i stanowiace jej
integralng czes¢, w szczegodlnosci nosniki utwordw, w tym muzycznych i audiowizualnych.

Art. 5.

Obowigzek ustalenia jednolitej ceny ksigzki nie ma zastosowania do ksigzki:

1) wydanej na zamowienie w tgcznym naktadzie nieprzekraczajgcym 100 egzemplarzy w ciggu
12 miesiecy od daty wprowadzenia ksigzki do obrotu;

2) wydanej poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej w jezyku innym niz jezyk polski i
sprowadzonej na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej;

3) w wydaniu bibliofilskim, charakteryzujgcym sie wysoka jakoscig wydania, o przeznaczeniu
kolekcjonerskim i wydanej w numerowanym nakitadzie nieprzekraczajgcym 500
egzemplarzy;

4) artystycznej, ktorej wydanie wymagato wykorzystania metod rekodzielniczych.



Art. 6.

Jednolita cena ksigzki w ramach subskrypcji lub jednorazowej sprzedazy catej serii lub kolekcji
ksigzek oraz wielotomowych encyklopedii i stownikdw moze by¢ rézna od sumy jednolitych cen
poszczegdlnych czesci lub tomow ksigzki.

W przypadku sprzedazy ksigzki wydanej przez wydawce danego odptatnego dziennika lub
czasopisma, wydawca i importer sg uprawnieni do ustalenia innej jednolitej ceny ksigzki dla
prenumeratorow tego dziennika lub czasopisma, z zastrzezeniem, ze taka cena nie moze by¢
nizsza niz 80% jednolitej ceny takiej ksigzki sprzedawanej nie dla prenumeratoréw.

Jezeli sprzedaz ksigzki nabywcy koncowemu jest dokonywana na raty, tgczna kwota rat nie moze
by¢ nizsza od ustalonej uprzednio jednolitej ceny ksigzki.

Wydawca i importer sg uprawnieni do ustalenia réznych jednolitych cen ksigzki wydanej w
réznych standardach edytorskich, w szczegdlnosci wydanej w twardej lub miekkiej oprawie.
Wydawca i importer s3 zobowigzani zapewni¢ stosowanie w przedsprzedazy ksigzki ceny
zgodnej z ceng jednolitg ksigzki.

Art. 7.

Jednolita cena ksigzki obowigzuje w okresie od daty wprowadzenia ksigzki do obrotu do uptywu
12 miesiecy, liczac od pierwszego dnia miesigca nastepujgcego po miesigcu, w ktérym
wprowadzono ksigzke do obrotu.

Po uptywie 6 miesiecy okresu, o ktéorym mowa w ust. 1, wydawca i importer sg uprawnieni do
wycofania z rynku catego nakfadu ksigzki i ustalenia nowej jednolitej ceny ksigzki obowigzujacej
do konica tego okresu.

W przypadku zmiany stawki podatku od towardw i ustug stosowanej do ksigzek w okresie, o
ktorym mowa w ust. 1, wydawca i importer sg uprawnieni do aktualizacji jednolitej ceny ksigzki
uwzgledniajacej te zmiane.

W przypadku importu lub wewngatrzwspélnotowego nabycia ksigzki wydanej w Rzeczypospolite]
Polskiej, a nastepnie objetej eksportem lub wewnatrzwspdlnotowg dostawg na terytorium
innego panstwa jednolita cena ksigzki w okresie, o ktérym mowa w ust. 1, nie moze by¢ nizsza
niz jednolita cena ksigzki ustalona przez wydawce.

Przepisu ust. 4 nie stosuje sie do sprowadzenia ksigzki z panstw cztonkowskich Europejskiego
Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA) — stron umowy o Europejskim Obszarze Gospodarczym,
chyba ze obiektywne czynniki, w szczegdlnosci brak rzeczywistej sprzedazy ksigzki w tych
panstwach, pozwalajg stwierdzi¢, ze dziatanie to miato na celu obejscie przepiséw ustawy.

Art. 8.

Do sprzedazy ksigzki po jednolitej cenie ksigzki obowigzany jest sprzedawca koricowy.
Sprzedawca koiAcowy jest obowigzany do sprzedazy ksigzki nabywcy koncowemu po cenie nie
nizszej niz 95% i nie wyzszej niz 100% jednolitej ceny ksigzki.

Sprzedawca koricowy jest uprawniony do sprzedazy ksigzki po cenie nie nizszej niz 80% i nie
wyzszej niz 100% jednolitej ceny ksigzki, jezeli ksigzka jest nabywana przez:



1) instytucje kultury w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o
organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej (Dz. U. 2012 r. poz. 406, z 2014 r. poz.
423 oraz z 2015 r. poz. 337);

2) jednostke organizacyjng, o ktérej mowa w art. 2 ustawy z dnia 7 wrzesnia 1991 r. o
systemie oswiaty (Dz. U. z 2004 r. Nr 256, poz. 2572, z pdzn. zm. 2));

3) uczelnie w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 27 lipca 2005 r. ((Dz.U. z 2012 r. poz. 572
tekst jedn. ze zm.)

4) instytut badawczy, o ktérym mowa w ustawie z dnia 30 kwietnia 2010 r. o instytutach
badawczych (Dz.U. z 2016 r. poz. 371, tekst jedn.));

5) instytut naukowy Polskiej Akademii Nauk, o ktérym mowa w ustawie z dnia 30 kwietnia
2010 r. o Polskiej Akademii Nauk ((Dz.U. z 2016 r. poz. 572, tekst jedn.)).

Przepis ust. 3 stosuje sie takze w przypadku nabywania ksigzek przez inne podmioty, na potrzeby

funkcjonowania podmiotdw, o ktérych mowa w ust. 3.

Sprzedawca koricowy jest uprawniony do sprzedazy ksigzki po cenie nie nizszej niz 85% i nie

wyzszej niz 100% jednolitej ceny ksigzki, jezeli ksigzkg tg jest podrecznik kupowany przez

stowarzyszenie rodzicéw uczniéw danej szkoty korzystajgcych z danego podrecznika.

Sprzedawca koncowy jest uprawniony do sprzedazy ksigzki po cenie nie nizszej niz 85% i nie

wyzszej niz 100% jednolitej ceny ksigzki podczas trwajgcych nie dtuzej niz 4 dni targdéw ksigzki, w

czasie ktérych ksigzki do sprzedazy oferuje co najmniej 10 sprzedawcéw koricowych.

Ksigzka wybrakowana, wadliwa lub uszkodzona moze by¢ sprzedawana po cenie innej niz

jednolita cena ksigzki pod warunkiem poinformowania nabywcy koncowego o wadach danego

egzemplarza.

Art. 9.

Obowigzek sprzedazy ksigzki po jednolitej cenie ksigzki nie ma zastosowania do jej sprzedazy:

1) wydawcy ksigzki,

2) importerowi ksigzki,

w

przedsiebiorcom wykonujgcym dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie dystrybucji ksigzek,

U b

)
)
) pracownikom podmiotéw, o ktérych mowa w pkt 1-3,
) autorowi ksigzki,

)

(&)

bibliotece w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 27 czerwca 1997 r. o bibliotekach (Dz. U.
2012 r. poz. 642 i 908 oraz z 2013 r. poz. 829)

- pod warunkiem zakupu ksigzki na wtasny uzytek.

Art. 10.

Jezeli nabywca koricowy nie ma mozliwosci zakupu w punkcie sprzedazy ksigzki objetej ofertg
handlowg wydawcy lub importera, sprzedawca koricowy jest obowigzany, na zadanie nabywcy
korncowego i pod warunkiem dostepnosci ksigzki u wydawcy lub importera, po zaptaceniu przez
nabywce koncowego jednolitej ceny ksigzki, zamowi¢ jeden egzemplarz takiej ksigzki dla
nabywcy koicowego. W takim przypadku sprzedawca korcowy jest uprawniony do obcigzenia
nabywcy koncowego wytacznie kosztami zwigzanymi z dostarczeniem ksigzki.



2.

Przepisu ust. 1 nie stosuje sie do punktéw sprzedazy, w ktérych przewazajgca dziatalnos¢ nie

polega na sprzedazy ksigzek, w szczegdlnosci do punktéw sprzedazy prasy i sklepéw

wielobranzowych.

Art. 11.

W okresie obowigzywania jednolitej ceny ksigzki zakazane jest w ramach prowadzonej dziatalnosci

gospodarczej:

1) informowanie o sprzedazy ksigzki po cenie nizszej niz jednolita cena ksigzki w punkcie
innym niz punkt sprzedazy ksigzki nabywcy koicowemu;

2) oferowanie ksigzki jako bezptatnego dodatku do produktéw lub ustug, a takze oferowanie
produktéow lub ustug jako dodatkéw do ksigzki, zaréwno bezptatnych, jak i po cenie
znaczgco odbiegajacej od ceny rynkowe] tych produktéw lub ustug, chyba ze sprzedaz tych
produktow lub ustug tgcznie z ksigzkg zostata przewidziana przez wydawce lub importera i
uwzgledniona przez te podmioty w jednolitej cenie ksigzki.

Art. 12,
Kto:

1) whbrew przepisowi art. 4 ust. 1 nie ustala jednolitej ceny ksigzki,

2) whbrew przepisowi art. 5 ust. 1 nie umieszcza trwale jednolitej ceny ksigzki na ksigzce oraz
nie zamieszcza jej w internetowym katalogu wydawcy, jezeli takowy prowadzi,

3) wbrew przepisowi art. 5 ust. 1 nie umieszcza na ksigzce oraz w internetowym katalogu
wydawcy, jezeli takowy prowadzi, informacji o miesigcu i roku wprowadzenia ksigzki do
obrotu albo umieszcza informacje nieprawdziwa,

4) nie sprzedaje egzemplarzy ksigzki po jednolitej cenie ksigzki w okresie, o ktérym mowa w
art. 7 ust.1,

5) wbrew przepisowi art. 11 pkt 1 informuje o sprzedazy ksigzki po cenie nizszej niz jednolita
cena ksigzki w punkcie innym niz punkt sprzedazy ksigzki nabywcy koncowemu,

6) wbrew przepisowi art. 11 pkt 2 oferuje ksigzke jako bezptatny dodatek do produktow lub

ustug lub oferuje produkty lub ustugi jako dodatki do ksigzki

- podlega karze grzywny.

Art. 13.

Orzekanie w sprawach o czyny, o ktorych mowa w art. 12, nastepuje w trybie przepisow ustawy z

dnia 24 sierpnia 2001 r. - Kodeks postepowania w sprawach o wykroczenia (Dz. U. z 2013 r. poz. 395,

z p6éin. zm.3)).

Art. 14.



W ustawie z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r. Nr 153,
poz. 1503, z pdzn. zm.4)) w art. 3 ust. 2 otrzymuje brzmienie:

»,2. Czynami nieuczciwej konkurencji sg w szczegdlnos$ci: wprowadzajgce w btagd oznaczenie
przedsiebiorstwa, fatszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia geograficznego towaréw albo
ustug, wprowadzajgce w btgd oznaczenie towaréw lub ustug, naruszenie tajemnicy przedsiebiorstwa,
nakfanianie do rozwigzania lub niewykonania umowy, nasladownictwo produktéw, pomawianie lub
nieuczciwe zachwalanie, utrudnianie dostepu do rynku, przekupstwo osoby petnigcej funkcje
publiczng, a takze nieuczciwa lub zakazana reklama, organizowanie systemu sprzedazy lawinowe;j,
prowadzenie lub organizowanie dziatalnosci w systemie konsorcyjnym oraz sprzedaz ksigzek po cenie
innej niz jednolita cena ksigzki, z naruszeniem przepiséw ustawy z dnia . o jednolitej cenie ksigzki
(Dz. U. poz....).".

Art. 15.

Przepisy ustawy stosuje sie do ksigzki wydanej lub sprowadzonej na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej po dniu wejscia w zycie ustawy.

Art. 16.

Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 6 miesiecy od dnia ogtoszenia.



